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DETOUR Organizacija festivalov ali dogodkov
dobrega pocutja
Prirocnik

Dobrodosli v prirocniku DETOUR za organizacijo festivalov oziroma dogodkov dobrega pocutja.
Priro¢nik DETOUR je bil zasnovan kot prakti¢no podporno okolje z razlicnimi delovnimi listi in vajami,
ki vam bodo pomagale pri prakticnem ocenjevanju in nacrtovanju vasega dogodka ali festivala.
Obstaja veliko vprasanj in razmisljanj, ki vam bodo v pomoc pri nacrtovanju vseh elementov, ki jih
morate upostevati pri vodenju, financiranju ali trzenju dogodka. PriloZzeni seznami so pomembni za
zaCetek. Ko se boste bolje poglobili v materijo in zaceti nacrtovati svoj festival ali dogodek, boste
spoznali, da je potrebno upostevati in poznati Se veliko drugih vidikov. Med nacrtovanjem dogodkov
je klju€nega pomena, da Crpate znanje tudi iz svojih (projektnih) partnerjev, (pod)izvajalcev,
dobaviteljev in podpornih organizacij, ki vas bodo vodili s svojimi izkuSnjami in znanjem.

Predlagamo, da hkrati uporabljate vodnik in priro¢nik, da boste lazje in hitreje osvojili osnove
projektnega vodenja. To je odli¢na vaja, Se posebej, Ce se organizacije dogodka lotite kot ekipa,
uporabite kakSen delovni list ali dva, in vsebine podrobneje predebatirate na sestankih projektnega
teama oziroma pri sodelovanju z zainteresiranimi delezniki in podpornimi skupinami. Vabimo vas k
uporabi tega prirocCnika, ki je na voljo v tiskalniku prijazni razli¢ici, tako da ga lahko enostavno in
poljubno delite s svojo delovno skupino in skupaj nacrtujete delo na posameznih podrocjih, oziroma
z ustreznimi ¢lani projektnega odbora ali drugimi partner;ji.

Poglavje 1 Organizacija festivalov in prireditev

Sodelovanje in implementacija Stran 13

Stratesko upravljanje dogodkov

Poslovni nacrt dogodka

Obstaja veliko moznih oblik poslovnega nacrta. Poslovni nacrt mora vsebovati povzetek za
programski team festivala ali dogodka, analizo sedanjega stanja, ciljnih skupin, ki jih festival ali
dogodek pritegneta, ter financno in promocijsko strategijo za prihodnje. Predlagamo sledeco
strukturo poslovnega nacrta za organizacijo dogodkov:
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Po definiciji je poslovni nacrt dinamicen in se bo moral ves ¢as spreminjati in dopolnjevati. V
idealnem primeru ga je treba pregledati ali posodobiti vsakih dvanajst mesecev

Inspiracija in motivacija Stran 22
Nacrtovanje dogodka

SMART cilji - tabela

Klju¢ do uspeha dogodka je v podrobni opredelitvi ciljev. NedoloCen ali nejasen namen bo skoraj
zagotovo naredil dogodek neuspesSen. To pomeni, da morate vedeti, zakaj organizirate ta festival ali
dogodek dobrega pocutja. Cilj dogodka je tisto, kar Zelite doseci, vmesni koraki pa so aktivnosti, ki
jih boste izvedli za dosego cilja. Cilji morajo vkljuCevati zahtevane korake in opredeliti merljive
rezultate.

Vsak dogodek mora imeti jasno dolocen splosni cilj, sicer se dogodek ne bi smel zgoditi. Dogodki
zahtevajo veliko koncentriranega truda in predanosti. Ta zaveza lahko izvira le iz resni¢nega
prepri¢anja vseh udelezencev, da so cilji vredni in da bodo dolgoroc¢no koristni. Cilji morajo biti jasni
in enostavni za razumevanje, le nekaj besed je dovolj. Na koncu festivala/dogodka je treba izid
pregledati glede na cilje, vmesne korake, in po zaklju¢ku oceniti uspeh dogodka.

Cilje opredelimo po metodi SMART, kar pomeni:

. namen mora biti jasno opredeljen v nekaj besedah

° vsak cilj mora biti merljiv

. cilji morajo biti uresnicljivi

. cilji morajo biti dosegljivi in realisti¢ni

° dolociti moramo ¢asovni okvir, da lahko preverjamo

njihovo izvedljivost, izvajamo kontrolo — preverba, ¢e bomo uspeli izvesti projekt/dogodek
do dolocenega datuma (aktivnosti po datumih, mesecih, letih,...)

Nekaj primerov ciljev za lazjo orientacijo
e Zelimo privabiti vsaj 12.500 gostov
e Na podlagi prodaje vstopnic in konzumacije bomo ustvarili bruto prihodek v visini najmanj
€75.000
e Ustvarili bomo vsaj €10.000 dobicka
e Vsaj 4.000 obiskovalcev bo stalnih gostov, ki so se dogodka/festivala Ze udelezili v preteklih
treh letih.
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SMART cilji — Tabela:

Situacijska SWOT analiza — Tabela

Izvedba situacijske analize od vas zahteva, da na vas festival ali dogodek gledate realno in kriti¢no.
Obicajno to storimo tako, da izvedemo SWOT analizo. Ta aktivnost vkljuuje analizo prednosti,
slabosti, priloZnosti in nevarnosti, ki se nanasajo na vas festival ali dogodek. V vsaki podkategoriji
lahko definirate vec postavk. Ta analiza je brez vrednosti, razen Ce se je lotite odprto, realisti¢no,
kriticno in na poSten nacin. Prednosti in slabosti se obi¢ajno nanasajo na notranje vodenje ali
produkcijo festivala ali prireditve. PriloZnosti in nevarnosti pa se nanasajo na zunanjo situacijo, na
elemente, ki obi¢ajno niso pod vasim neposrednim nadzorom in na katere ne morete vplivati.

Notranji

Prednosti Slabosti

Zunaniji

Priloznosti Nevarnosti

Za vsak element dogodka lahko naredite tudi situacijsko analizo, da boste lazje sledili zastavljeni
poti, dosegli svoje cilje in kljuéne kazalnike uspesnosti. To je koristna praksa za preverjanje vasega
napredka in vam omogoca prilagajanje nacrtovanja in taktike skozi razvojne in promocijske
aktivnosti. Spodaj boste nasli vzorec analize stanja za upravljanje dogodkov, tako da lahko
spremljate svojo uspesnost glede na vas trenutni in predvideni cilj preko spletne analitike, analitike
druzbenih medijev in analitike trzenja po e -posti. Vsak odsek prikazuje stanje vsake dejavnosti, kar
vam daje €as in moznost, da prilagodite ali spremenite svojo taktiko na vsakem podrocju.
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Raziskava o samem dogodku in ocena izvedljivosti

Ko boste prebrali ta del prirocnika DETOUR Vodnik za organizacijo dogodkov in festivalov ste
pripravljeni za izpolnjevanje vzorcnih vprasanj o oceni izvedljivosti, ki bi jih morali upostevati pri
svojem festivalu ali dogodku.
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Te podatke lahko pridobite iz vec virov:

e |z preteklih dogodkov/festivalov/izkusenj

e |z poznavanja lokalnega okolja

e Od prejsnjih organizatorjev sorodnih dogodkov
e |z pisnih porocil o podobnih izvedenih dogodkih
e |z pogovorov in posvetovanj z drugimi

e |z obiskov podobnih dogodkov.

Poimenujte svoj dogodek

Naredite domaco nalogo preden poimenujete dogodek. Naredite kratko raziskavo, analizirajte
obiskovalce in konkurenco. Nato si odgovorite na naslednja vprasanja:
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Ko ste si odgovorili na ta vprasanja je €as, da izberete ime prireditve.

Preberi tukaj

Izbira primerne lokacije

Pri izbiri primerne lokacije morate upostevati sledece:
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Vam lokacija ponuja opremo in infrastrukturo, s cimer bi privarcevali stroske logistike?

Bo lokacija sposobna sprejeti nacrtovano Stevilo udeleZzencev? A to velja tudi za naslednja
leta? Kaksne so omejitve? Kaksne resitve imate?

Vam lokacija ponuja potrebno infrastrukturo kot npr. visoko napetostne kapacitete,
zacasno zmoZnost vodovodnih povezav? Ce gre za zunanjo lokacijo, a bo preneslo tezo
odra? Je zemljisce primerno? Odvaja vodo?

Boste na dogodek lahko privedli Zelene razstavljavce in njihovo opremo? Bodo imeli na
voljo dovolj prostora? Kam jih nameravate postaviti?

Bo na lokaciji na voljo dovolj prostora za ponudnike hrane in pijac? Bo na voljo tudi
primerna infrastruktura? Bodo ponudniki hrane in pijac, katere Zelite privabiti na dogodek,
takrat imeli ¢as?

Je lokacija primerna da se lahko dogodek prodaja tudi kot dogodek dobrega pocutja? Blizu
transportnih poti, z dobro cestno povezavo, z zadostno koli¢ino namestitev v bliznji okolici?
Dostopno z javnim prevozom ali drugimi transportnimi sredstvi?
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Izbira teme dogodka

Kako bi izbrali temo dogodka, ki je dinamicna sveza, primerna in trzno usmerjena? Smiseln koncept
vam bo pomagal pri nacrtovanju, usmerjal potek dogodkov, vasa PR sporocila in komunikacijsko
strategijo, vkljuceval udelezence dogodka in druge stratesko pomembne deleZnike. Izberite temo,
ki se jo da enostavno komunicirati, ki je relativno abstraktna in primerna za interpretacijo. Dobro
izbrano temo lahko odli¢no vkljucite v vse elemente nacrtovanja dogodka, od nacrtovanja dizajna,
pojavnih elementov, prodajnih artiklov in drugega. Dobra izbira teme bo klju¢na tudi za vabljene
goste in klju¢ne govorce. Vanjo vkljucite tudi vsebine dobrega pocutja ter lokalnega okolja.

V primeru dogodka dobrega pocutja: vkljucite dobro pocutje tudi v vase sporocilo o dogodku. Dobro
pojasnite, kaj bo vas t.i. "takeaway", kaj bodo udelezenci odnesli od dogodka, kaj Zelite, da si
zapomnijo, ko bodo odsli?
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Najprej identificirajte vaso klju¢no publiko — za koga Zelite, da se udelezi vasega dogodka (dobrega
pocutja) in zakaj? Na katero starostno skupino ciljate? Kaksno je njihovo kulturno ozadje in navade?
Kaj jih Se posebej zanima? Kaj priakujejo v smislu dobrega pocutja? Kaj bo vplivalo na njihovo
odloditev, da se udelezijo festivala/dogodka?

Kje boste organizirali dogodek? Kako dolgo bo trajal? Koliko udelezencev pricakujete? (Razmisljajte
tudi o vplivih na okolje) Koliko udelezencev je zgornja meja za dogodek/festival dobrega pocutja?
Je bolje, da zaracunavate visjo vstopnino in da s tem zagotovite bolj ekskluzivno/manjso udelezbo?

KakSne vrednote dobrega pocutja ima regija? Kaj je namen vasega dogodka? Izberite temo
dobrega pocutja, ki se zrcali v vrednotah, kot so npr. poStenost, celostno dobro pocutje,
usmerjeno na udelezenca, in odli¢nost.

Kako boste dogodek predstavili v marketinskem smislu? KakSne povezave z dogodkom bodo
udelezenci videli v logotipu, barvah oziroma splosni komunikacijski strategiji dogodka? Bi bilo
smiselno ustanoviti regionalno (destinacijsko) blagovno znamko kot krovno blagovno znamko
dobrega pocutja za vse udeleZence in deleznike?

Kaksna je vasa regionalna vizija dobrega pocutja, vas namen? Tema dogodka, ki bo vkljucevala to
poslanstvo in vizijo vam bo Se dodatno pomagala k boljSemu komuniciranju.
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Katere kljuéne trende Zelite vkljuéiti v svojo temo? Ce vam pomaga, vkljucite tudi druge vsebine
projekta DETOUR, morda vam bodo v oporo pri nacrtovanju in pridobivanju novih idej.

Svojo temo in klju¢no besedilo zapiSite v nekaj stavkih. Zapomnite si: manj je ve¢! Mocna tema iz
podroc¢ja dobrega pocutja naj bo osrednja pri vseh elementih vasega dogodka — od kljucnih
govorcev, do tematike dogodka, AV vsebin, hrane, zabave in drugih aktivnosti, vse do namestitev in
celostne atmosfere.

Ce bo vasa tema enostavna in lahko zapomljiva, boste tudi tezko posiljali napa¢ne komunikacijske
signale.

Enostavna tema, ki jo jasno komunicirate in se kaze v vasi blagovni znamki bo dobro informirala
potencialne udelezence in Se bolj poudarila vase sporocilo. Tema povezuje namen s cilji, ter dogodku
daje Zeleno usmeritev, so¢asno pa daje smernice prezentacijam, vsebinam klju¢nih govorcev, in
drugim aktivnostim.

Katere marketinske materiale boste potrebovali (vabila, program, zloZzenke, broSure, e-marketing,
znake, poimenske broske, suvenirje, darila in druge spominke).

Kako boste identificirali dogodek in njegove udeleZzence? Kaj si bodo udelezenci lahko odnesli iz
dogodka (suvenirje,...). Razmislite tudi o logotipu, in kako se bo le-ta pojavil na majicah ali drugih
produktih — kakSna bo dodana vrednost za goste?
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Sedaj pa akcija Stran 32

Logistika dogodka

Nevarnosti in ocena rizikov
Morda vam pride prav, da pri oceni nevarnosti in rizikov razmislite tudi o teh vprasanjih. Pri vsakem
vprasanju razmislite o moznih nevarnostih in rizikih, ki bi lahko pokvarili vzdusje na vasem dogodku.

A lahko predvidite Stevilo udelezencev na vasem dogodku — katera zgornja meja je
maksimum? Katero obdobje (dan) bo najbolj polno obiskano? Boste lahko nadzirali tako
Stevilno udelezbo? Imate zgornjo mejo Stevila udelezencev?

A vasi obiskovalci poznajo lokacijo? Bodo vedeli kam iti? KakSno oznacCevanje bo
pomembno zanje? Boste potrebovali zaposlene, ki bodo usmerjali promet?

Gre pri vasem dogodku za kaksno kljuéno starostno skupino udelezencev? Gre za
posameznike, druzine, ali veCje skupine?

Boste publiko lahko nadzorovali in usmerjali? Bodo med udelezenci na dogodku
prisotna tudi Custva? Kako se bodo izvajalci odzvali na obnasanje udelezencev?

Kako boste poskrbeli za udelezence (skupine in posameznike) s posebnimi potrebami?

Profil udelezencev in tip zabave (dogodka), ki jo (ga) organizirate? Gre za posameznike,
druzine ali skupine?
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Prijazen namig — razmislite tudi o vplivu, ki bi ga lahko imele tovrstne neprijetnosti, in razmislite o
verjetnosti, da se to zgodi. To vam bo pomagalo dolociti prednostne aktivnosti in potrebne vire, ter
vasi ekipi zagotoviti dobro izhodis¢e za zacetek izvajanja na strani obvladovanja tveganj vasega

dogodka.
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Tabela za oceno nevarnosti in tveganj
Ce $ele zagenjate, zacnite z glavnimi tveganiji, ki bi lahko povzrotila hude poskodbe ali smrt. Naslednji
koraki vam bodo pomagali oblikovati strategije upravljanja s tveganiji:

1. Opredelite nevarnosti

2. Ocenite stopnjo tveganja za vsako ugotovljeno nevarnost

3. Nadzirajte tveganje, da zmanjsate Skodo in njeno resnost

4. Ponovno ocenite stopnjo tveganja za vsako nevarnost

5. Preglejte in spremljajte, ali kontrole delujejo in so stopnje tveganja sprejemljive

Nevarnosti Tveganje Nadzor

10

Vec na temo Ukrepi za nadzor nevarnosti in tvegan;j

Nacrt za ukrepanje ob nesrecah

Nacrt postopkov za ukrepanje ob nesreCah mora biti sorazmeren s stopnjo tveganja, ki jo
predstavljajo aktivnosti dogodka, ter moznim obsegom in resnostjo incidenta. V idealnem primeru
bi bilo treba o tem dokumentu razpravljati z reSevalnimi sluzbami (policijo, gasilci, reSevalci, itd.)
pred festivalom ali prireditvijo in jim dati kopijo nacrta.
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Ta ocena tveganja v bistvu predstavlja postopek za ugotavljanje moznih
nevarnosti in analizo, kaj bi se lahko zgodilo, ¢e bi priSlo do nevarnosti. UpoStevati je treba Stevilne
nevarnosti. Za vsako nevarnost bi se lahko razvilo veliko moznih scenarijev, odvisno od ¢asa, velikosti
in lokacije nevarnosti. Prvi korak pri razvoju nacrta za ukrepanje ob nesrecah je opredelitev moznih
scenarijev izrednih razmer. Razumevanje, kaj se lahko zgodi, vam bo omogocilo, da dolocite
potrebne vire in razvijete nacrte in postopke za pripravo na vas dogodek.

se zaCne z razumevanjem, kaj se lahko zgodi. Preglejte
svoje scenarije tveganja in oceno. Ocenite, katera sredstva so na voljo za stabilizacijo incidentov.
Upostevajte notranje in zunanje vire, vkljuéno z javnimi sluzbami za nujne primere in drugimi
izvajalci. Javne nujne sluzbe vkljuCujejo gasilske enote, ki lahko nudijo tudi reSevanje, nevarne
materiale in nujno medicinsko pomoc. Sestavite nacrt lokacije in nacrte za vsak dogodek. Nacrti
morajo prikazovati razporeditev dostopnih cest, parkirnih povrsin, stavb na nepremicnini, vhodov v
stavbe, oder, gostinski odsek, lokacije opreme za nujne primere in lokacije kontrol za gradnjo
komunalnih in zas¢itnih sistemov. Pogovorite se z javnimi sluzbami za nujno pomo¢ (npr. pozarnimi,
policijskimi in nujnimi medicinskimi sluzbami), da ugotovite njihov odzivni ¢as na vas klic, poznavanje
vaSega dogodka ter lokacije, njenih nevarnosti ter njihove zmoznosti za ukrepanje pri nujnih
primerih. Ugotovite, ali v vaSem objektu obstajajo predpisi v zvezi z naCrtovanjem izrednih razmer.

Pripravite zasc¢itne ukrepe za varnost udeleZencev (evakuacija, zavetisce na
lokaciji, zapora). Poskrbite, da so vsi zaposleni opravili potrebno usposabljanje in da vedo, kje
najdejo zapisane postopke in procese. Poskrbite, da bo ta lokacija dostopna vsem, morda na vec
mestih. Kadar je mogocCe, uporabite oznacbe, v mislih imejte tudi oznacbo zbiralis¢a v primeru
poZara.

Scenarij tveganja Nacrt za nujne primere Potrebni postopki
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Varnostni nacrt dogodka

Ko boste izpolnili zgornji nacrt, boste morali za vsak dogodek pripraviti podroben nacrt upravljanja
varnosti dogodkov. Morda boste morali zgolj urediti obstojeCe podatke. Odvisno od narave in
obsega vsakega dogodka je to lahko preprost ali zapleten dokument, vendar bo moral pred
zaCetkom vsebovati naslednje elemente kontrolnega seznama.

oooag

OO0O0Oo0o0o0oOoon0OooOn

Izjava o varnosti

Organigram z opredeljenim na¢inom porocanja in odgovornostmi posameznika
Seznam in kontaktni podatki klju¢nih izvajalcev

Kopije pogodb z vsakim izvajalcem in podizvajalcem /Odgovornost delodajalcev in Izjave o
upostevanju varnosti za njihovo podrocje dela/odgovornosti

Zemljevid prizoris¢a

Nacrt varnosti mesta/lokacije, zasilni izhodi

Zacasne konstrukcije in oprema

Profil gostov in maksimalna zmogljivost lokacije

Trajanje dogodka

Gostinska ponudba in higienski ukrepi

Zagotavljanje zahtevanega Stevila toaletnih prostorov

Uporaba gasilske opreme

Dostopi in izhodi

Oskrba z vodo

Postopki ravnanja z odpadki
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Prva pomoc¢

Nacrt upravljanja mnozic

Postopki evakuacije in postopki za razglasitev izrednih razmer
Nacrt za upravljanje prometa (dopstop do lokacije)

Kopije splosnih ocen tveganja in ocene poZarne varnosti
Kopije izdanih in pridobljenih licenc

Ooooooag

Sestavni deli nacrta upravljanja varnosti dogodkov so vasi "delovni dokumenti" in jih bo treba
pregledati in posodobiti, ko boste prejeli nove informacije pred dogodkom ali celo med njim. To je
zelo pomembna naloga za vsakogar, ki organizira dogodek.

Za vsakim dogodkom stoji uspesen team Stran 65

Sodelavci in postopek rekrutiranja

Ocenite, Ce potrebujete prostovoljce

Ta delovni list vam bo ponazoril, katere vloge lahko opravljajo prostovoljci, ¢esar ne morejo
opravljati vasi redno zaposleni.

Ali zaposlitve, ki jih ustvarjate s projektom, prinasajo nekaj dodatnega k vlogam, ki jih
redno zaposleni ne morejo izvajati?

Bo vkljucevanje prostovoljcev dalo dodano vrednost dogodku, ali morda brez njih
dogodka ne bi mogli izpeljati?

Ali obstajajo posebne naloge, za katere vasi zaposleni nimajo potrebnih vescin, ki jih je pa
mogoce pridobiti s prostovoljci?

Lahko dogodek izpeljete brez pomoci prostovoljcev?
Stran| 22
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Strategija upravljanja prostovoljcev

Vklju€evanje prostovoljcev vam pomaga doseci vase cilje, vendar je to le ena od Stevilnih prednosti
vkljuCevanja prostovoljcev. Ve razumevanja in spoStovanja, kot jih ima vasSa skupina do
prostovoljstva, bolj se lahko vasi prostovoljci vkljucijo v projekt in prevzamejo tiste aktivnosti, ki
pozitivno vplivajo na vas dogodek in ljudi, ki se ga udeleZujejo. Vasa strategija upravljanja
prostovoljstva vam bo omogocila, da povecate profil prostovoljstva v svoji organizaciji in zagotovite
podporo prostovoljcev tudi za prihodnje dogodke. Ce prvi¢ razmidljate o vkljugitvi prostovoljcev,
morate pri razvoju strategije upravljanja prostovoljcev upostevati naslednja vprasanja:

Stran| 23




www.detourproject.eu

Ocena varnosti za zaposlene

Kot vodja dogodka, ki vkljucuje tudi prostovoljce, morate poskrbeti za njihovo varnost.
Upostevajte sledece vidike:
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Ozavescanje prostovoljcev Kako boste zagotovili, da se prostovoljci obnasajo varno? Na
primer uvodni sestanki, usposabljanje in redna srec¢anja/dogovori

Zascita Kaksne postopke predvidevate v primeru prostovoljcev ali udelezencev dogodka, ki
spadajo med ranljive skupine?

Varovanje podatkov Kako bodo vasi prostovoljci vedeli, katere informacije morajo hraniti,
kako jih uporabljati (varovati) in kako naj ravnajo z informacijami, s katerimi se srecujejo
med prostovoljstvom??

Dobro pocutje Kaksno strategijo boste uporabili, da vzpostavite dobro delovno okolje za
prostovoljce? Na primer, redni nadzor prostovoljcev in/ali usposabljanja/mentorstvo,...

Navodila in pravila KakSna pravila boste vzpostavili v zvezi z varnostjo? Kako se bodo ta
nanasala na prostovoljce? Ce jih nimate, kako boste k temu pristopili? Kakien ¢asovni okvir
ste si zadali?

Poglavje 2 Financiranje festivalov in dogodkov

Realizacija Stran 74

Proracun (budget) in financiranje

Projektna sredstva, sponzorstva in prijavni formularji
Za organizacijo dogodkov in festivalov obstajajo tudi nepovratna sredstva. Stopite v stik s
predstavniki industrije turizma in dobrega pocutja. S tako razsirjenim trendom velnesa in dobrega
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pocutja bi moralo biti na voljo ve¢ shem nepovratnih sredstev, ki bi pomagale sofinancirati vas
festival ali dogodek dobrega pocutja. Naredite kratko raziskavo in povprasajte druge deleZnike
oziroma vaSe podizvajalce za tovrstne mozZnosti. Poskusite pri podjetjih, lokalnih oblasteh,
regionalnih turisti¢nih zvezah, zdruZenjih, ali drugih informacijskih platformah. Ko izpolnjujete svojo
vlogo za nepovratna sredstva, se prepricajte, da ste v celoti in realno izpolnili vsa potrebna vprasanja
in cilje v vsaki prijavi, sicer ne bodo uspeli. Priporocljivo je, da si pripravite kontrolni seznam.

Zelo natancno preberite Smernice sofinanciranja — kaj se uposteva za sofinanciranje

V celoti izpolnite vse razdelke prijavnice

Vlogi prilozite vso potrebno dodatno dokumentacijo

Bodite pozorni na datume zakljucka prijav za nepovratna sredstva. Nekatere sheme se lahko
zaprejo ve¢ mesecev pred datumom vasega festivala

Vecina shem nepovratnih sredstevima omejeno financiranje, pomembne so zgodnje prijave
Ce je vasemu festivalu/dogodku dodeljena dotacija, natanéno preberite pogoje, ki se lahko
nanasajo na to dotacijo, in jih natancno upostevajte

Povabite predstavnika organizacije, ki daje dotacije, na odprtje vasega festivala/ dogodka.

O OO O000O

Analiza vase ponudbe za sponzorje

Nekateri festivali in dogodki so veliko bolj primerni za sponzorstvo kot drugi. Tukaj se vracamo k
tocki, kaksne dejanske koristi lahko ponudite potencialnemu sponzorju. Spodaj navajamo nekaj
primerov, ki bi jih vas festival ali dogodek lahko ponudil sponzoriju:
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Sponzorju nikoli ne smete obljubiti ugodnosti, razen Ce ste prepricani, da lahko to ugodnost
izpolnite. V nasprotnem primeru bodo sponzorski odnosi po navadi precej kratki!

Materialna sponzorstva

Dolocena sponzorstva (ali donacije) imajo financno vrednost, druga spet bodo imela materialne
vsebine. Razmislite o sledecih vprasanjih:
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Poglavje 3 Marketinske aktivnosti

Razsirite informacije o dogodku Stran 88

Kako boste zagotovili, da bo vas dogodek dobrega pocutja omogocal
veliko povezovalnih marketinskih aktivnosti

Marketing mix — trZzenje in promocija dogodkov

Trzenja ne smemo obravnavati kot loeno enoto, ampak kot sestavni del uprizoritve dogodka od
zasnove do izvedbe. Uclinkovito trzenje pomeni ustvarjanje uspesne ,trzne meSanice” - prave
mesanice razli¢nih elementov - za zagotovitev prijetnega in privlatnega dogodka za udelezence. Ta
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shema vas prisili, da skrbno razmislite o vsakem od naslednjih Sest "P-jev" in jih nato ustrezno
umestite v vas dogodek ali festival. V tem razdelku bomo podrobneje obravnavali ,marketinsko
mesanico” in ,P-je“. Trzna strategija bo vkljuCevala upostevanje naslednjih klju¢nih P spremenljivk.
Product (lzdelek), Price (cena), Promotion (promocija), Place (kraj/lokacija), Packaging (celostna
graficna podoba) in People (ljudje).

e Pozicioniranje festivala ali dogodka. To bi lahko vklju¢evalo promocijo dogodka kot
klju¢nega dogodka dobrega pocutja na SirSem nivoju (lokalnem/regionalnem/ nacionalnem)

e Ljudje/kljucni ciljni trgi - na primer ljudje, ki imajo radi dobro pocutje, gibanje na prostem,
obiskovalci iz bliznje okolice — tudi tujine, ter obiskovalci zdraviliS¢ in term

e Cenovna politika - tukaj se morate odlociti, kaksno vstopnino boste zaraCunavali za vsak
posamezni sklop

Produkt Cena

Promocija Lokacija izvedbe

Celostna grafi¢na Ljudje
podoba
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Cilj zgornje marketinske meSanice "Six Ps", torej Sest P-jev (v anglescini), je spodbuditi obiskovalce,
da se udelezijo vasega festivala ali dogodka. Vsako od teh spremenljivk je mogoce spremeniti. Cene
vstopnic lahko zviSate ali izdelek spremenite tako, da festival ali dogodek podaljSate za en dodaten
dan. Nacin promocije festivala ali dogodka lahko spremenite z oglasevanjem na lokalnem radiu.
lzvedba katere koli od zgoraj navedenih sprememb bo imela posledice za festival ali dogodek, zato
je treba pred spremembo natancno pretehtati mozne izide teh sprememb.

Ta projekt je financiran s podporo Evropske komisije. Ta publikacija [sporocilo] odraZza samo staliS¢a avtorja in Komisija ne more biti odgovorna za kakrsno koli
uporabo informacij, ki jih vsebuje projekt 2019-1-UK01-KA202-061904
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